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Reporte final sobre Consultoria en Promocion del Cluster de Software de la
Republica Dominicana (ClusterSoft) mediante Campana Digital.

En el marco del “Proyecto de Asistencia Técnica para el Programa de Apoyo a la
Politica del Competitividad [I” (BID-2433/0OC-DR), el Consejo Nacional de
Competitividad (CNC) puso a disposicion tanto de los clusteres existentes como de
las nuevas iniciativas de clusteres, las Ventanillas 1y 2 del Fondo de Competitividad
(FONDEC). Dicho fondo fue un instrumento de financiamiento que forma parte del
CNC, que emplea la modalidad de un fondo compartido, para cofinanciar la puesta en
ejecucion de una campana digital que contribuyd a la consolidacion y fortalecimiento
del Cluster de Software (ClusterSoft) de Republica Dominicana.

En la actualidad el cluster ha ejecutado actividades enmarcadas dentro de los cuatro
objetivos estratégicos establecidos al inicio de sus actividades. Uno de los aspectos
qgue el clidster ha establecido como prioritario es el de su promocion local vy el
establecimiento de fuertes vinculos con sectores pujantes de la economia nacional.
Por otra parte, se establecieron procesos de coordinacion y apoyo de actividades para
la insercion estratégica de las empresas en los mercados internacionales, con el
objetivo de crear nuevas oportunidades de negocios vy alianzas.

El proyecto de la promocion del cluster en el entorno digital se enmarca dentro de
estas dos estrategias y lineas de accion, su objetivo principal fue disefar e
implementar una campana de promocion digital que permita el impulso de la industria
de software del pais.

ENTREGABLES

La campana digital disefada e implementada durante el periodo comprendido entre
los meses marzo a septiembre 2015, tuvo los siguientes objetivos especificos:

. Crear conciencia sobre la existencia de una industria de software local.
. Contribuir con el posicionamiento de ClusterSoft en el entorno digital.
. Mejorar la percepcion de calidad del software local.

La campana estuvo dirigida a ejecutivos con poder de decision, VP o Directores
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de empresas medianas o grandes, interesados en contratar servicios de maxima
calidad con un costo razonable. Profesionales con poder de influencia, Ingenieros
en tecnologia que se mantienen actualizados, tech savy, con el interés de ofrecer
una guia de utilidad a su supervisor. Profesionales de posiciones relevantes
radicados en el extranjero que han contratado los servicios de ClusterSoft.

PRODUCTOS ENTREGADOS

Productol. Plan de trabajo de la consultoria.

Se entregd un documento en version impresa vy digital. Este incluyd la descripcion de
las actividades a desarrollar, descripcion de la metodologia y calendarizacion de dicho
plan.

Producto 2. Creacion de tres (3) productos digitales

1. Microsite We Do See Thru Code

Conceptualizacion, desarrollo e implementacion de un Microsite para ser publicado en
la web. Para accesar al microsite debe hacer click en el siguiente link:
http://seethrucode.do/#/
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Ahora un proceso tan delicado como lo es el Embozado de Tarjetas, s estd bajo control nuestro, lo que
nos permite mucho mayor seguridad en las operadones con Tarjetas de Crédito y Débito, esto gracias al
ranscard Systems Embozado de 1B Systems ,’
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En total, el microsite seethrucode.do obtuvo un total de 200,005 visitas de usuarios
Unicos y usuarios que retornan a la web, durante el periodo comprendido del 8 de
mayo al 25 de septiembre del 2015. Los usuarios eran referidos al microsite a través
de la campana realizada en las redes sociales de la institucion.

Accesos - Periodo
Visita

74,493 visitas Mayo
103,683 visitas Mes de Junio

4,160 Mes de Julio
6,090 Mes Agosto
11,579 Septiembre 1 - Septiembre 25

2. Videos de Campana We Do See Thru Code
Conceptualizacion, desarrollo e implementacion de dos (2) piezas audiovisuales, los

cuales fueron publicados en el microsite y en el canal de YouTube con link a la pagina
web de ClusterSoft. Para visualizar los videos, accesar a través del siguiente link:
https://www.youtube.com/channel/UCCbg3SjhuKtluZshBZ-noSA

3. Landing Pages. Casos de éxito | eBooks

Los casos de éxito permitieron llevar la teoria a la practica y evidenciar mediante casos
puntuales y comprobables las capacidades con las gque cuentan las empresas
miembros de ClusterSoft.

Los casos de éxito fueron publicados en espanol y en inglés en el microsite, de igual
forma se implementaron en formato landing page, para ser promocionados en las
redes sociales de ClusterSoft. Para descargar las ofertas, se solicitaba mediante un
formulario, informaciones que permitiran establecer un contacto con el usuario.

Por otro lado los eBooks permitieron conectar con los usuarios, ofreciéndoles
contenido de valor generado por el clister.

Se publicaron un total de 7 Landing Pages; 5 en formato casos de éxito y 2 en formato
eBooks.
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Landing Page Nol. | Caso de éxito IB Systems
Para acceder al caso de éxito de IB Systems, hacer click en el siguiente link.
http://seethrucode.do/como-mejorar-la-comunicacion-de-tu-empresa

COMD MEJORAR LA COMUNICACION DE TU EMPRESA - IMPLEMENTACION DE
UN SISTEMA INTEGRAL DE SOFTWARE

GRACIAS POR DESCARGAR

COMPRITE ESTE (RS0

‘ GRACIAS POR DESCARGAR
]

ARGENTUM:
PROCESO RGIL DE
ARROLLO DE SOFTWRRE

VSiENGS . OO0 0O

o clusterSoft

Landing Page No. 2 | Caso de éxito Argentum
Para acceder al caso de éxito de Argentum, hacer click en el siguiente link.
http://seethrucode.do/como-mejorar-la-comunicacion-de-tu-empresa

ARGENTUM: PROCESO RGIL
OE DESARROLLO DE SOFTWARE

COMPRATE ESTE LSO
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Landing Page No. 3 | Caso de éxito SIGO
Para acceder al caso de éxito de SIGO, hacer click en el siguiente link.
http://seethrucode.do/caso-exito-sigo/

-

GRACIAS POR DESCARGAR

& COMPRRTE ESTE CASD
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BENEFICIO DE
UN SITID WEB
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Landing Page No. 4 | Caso de éxito Newtech
Para acceder al caso de éxito de Newtech, hacer click en el siguiente link.
http://seethrucode.do/caso-de-exito-newtech

IMPLEMENTRR YUPY £ XERCX CENERD LOS SIGUEENTES BENEFICIOS:
OPTIMIZANDO LA PRODUCTIVIDRD
E INCREMENTANDO LA SATISFRCCION
DEL PERSONAL AUTOMATIZANDOD

>
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Landing Page No. 5 |Caso de éxito ABC Software
Para acceder al caso de éxito de IB Systems, hacer click en el siguiente link.
http://seethrucode.do/caso-de-exito-abc-software

I </00>

CASO DE EXITO ABC SOFTWARE AUMENTANDO LA EFICIENCIA CASOME EXITOABE SOFTWARE
ENPRESARIAL CON WINSCT WINSCE INTELIGENCIA DE NEGOCIOS APLICADA AL
CONTROLDERSISTENCIA Y HORAS DE TRABAJO

FORMULRRID DE DESCARGA

£0s% Serwhicins chtienen lay erganiracines st
contar com un sistema como WINSCT?

(Cubles empresan han ingleaantado st shtema?

Landing Page No. 6 | eBook “Tendencias en la Industria del Software”
Para acceder al eBook hacer click en el siguiente link.
http://rtm.adventures.do/clustersoft/tendencias-en-la-industria-
del-software

SIS 00000 B TERDENCIRS EN LA

INDUSTRIR DEL SOFTWARE

COMD LR TECNOLOGIR HA PERMITIOD
LR APERTURR Y DESARROLLO DE
LR INDUSTRIA DE SOFTWARE.
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Landing Page No. 7 | eBook “Protegiendo la informacion, gran activo de valor para
la organizacion”

Para acceder al eBook hacer click en el siguiente link. http://seethrucode.do/ebook-
seguridad-de-la-informacion

PROTEGIENDO LA INFORMACION, FORMULARIO DE DESCAR
ACTIVO DE GRAN VALOR PARA = : .
LA ORGAMZACION. = HCHVIMIEGRAN VALOR PARA
P R o LA DREANIZACION,

VER AFECTADA Y GUE SCCHNES DEBEN TOMARSE DESCARGAR RHORA

PRAR PROTESERLA.

BENERCIOS

[HAZ CUC Row
gmmnmuwou.m o

Los landing pages fueron promocionados en las redes sociales de ClusterSoft. Para
descargar las ofertas, se solicitaba mediante un formulario, informaciones que
permitirdn establecer un contacto con el usuario. Obtuvieron un total de 155
descargas, las cuales estan alojadas en una base de datos. (Ver en anexos)

Total de visitas en los casos de éxito publicados desde junio hasta septiembre 2015.

| Caso de éxito | Visitas | Fecha de Publicacién

IB Systems 5,298 10 de Junio, 2015
ARGENTUM 4,622 23 de Junio, 2015

Sigo 2,346 21 de Julio, 2015
Newtech 8,904 8 de Septiembre, 2015
ABC Software 3,279 17 de Septiembre, 2015
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Total de visitas en los eBooks publicados entre agosto vy septiembre 2015.

eBooks ____________________|Visitas | Fecha de Publicacién

#1 Tendencias en la industria del 17,112 3 de Agosto, 2015
software
#2 Seguridad de la informacién 1,176 1 de Octubre, 2015

Producto 3. Plan de Medios Digitales

La Estrategia de Publicidad Digital o Plan de Medios Digitales de Clustersoft estuvo
centrada en Facebook, Google y Twitter como canales de comunicacion. En la
estrategia de colocacion se utilizd una segmentacion geografica, conductual y por
palabras claves relacionadas a la industria.

El objetivo del plan de colocacion en las diferentes plataformas, fue estimular el
crecimiento de las comunidades digitales vinculadas a la industria del Software y crear
conciencia (“awareness”) de la existencia y las actividades de Clustersoft y las
necesidades de Recursos y ofertas laborales de sus empresas miembros.

La campana publicitaria en la plataforma de Facebook, con el formato Page Post
Engagement y Click to Website, en fecha del O1 de marzo al 25 de septiembre 2015,
alcanzdé un total de 1,261,282 personas logrando un total de 8,084,063 impresiones.
La cantidad de clics en los anuncios fue de 85,974, logrando con esto un CTR de un
1.06%. Las interacciones logradas fueron un total de 23, 486 y se lograron 5,585
nuevos fans durante este periodo en el Fan Page ClusterSoftRD.

De acuerdo al reporte trimestral de Publicidad Digital, emitido por la plataforma de
Facebook, el correspondiente al Q2 del 2015, dice que el CTR global promedio de una
campana efectiva en el entorno digital es de un 0.88%, por lo que podemos determinar
gue la Campana We Do See Thru Code ha estado por encima de la media, la misma

alcanzd un CTR de un 1.06%. (CTR: Click Through Rate. Es el numero de clics que recibe un
anuncio dividido entre la cantidad de veces gque se muestra (impresiones).
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Twitter Ads
La campafa publicitaria en la plataforma de Twitter, con el formato Promoted Tweets
en fecha del O1 de marzo al 25 de septiembre 2015, logrdé un total de 1,283,744
impresiones. La cantidad de interacciones con las piezas publicitarias alcanzaron un
total de 20,190 acciones.

IMPRESIONES 1,283,744 MUJERES 33% HOMBRES 67%

CLICS - INTERACCIONES 20,190

PORCENTAJE DE CLICS (CTR) 1.57%

RETWEETS 470

MEDIA VIEWS 8,366
PLATAFORMAS IMPRESIONES %CLICS (CTR)
ANDROID 365.531 1.87%
10S 147.51 2.32%
DESKTOPY LAPTOP 80.160 1.54%
BB Y TABLETS 5.628 1.30%

OTROS 336 0.30%

y Campana: “We do see thru code”

Piezas destacadas

° Cluster Soft RD
‘ Cluster Soft RD

No importa la necesidad tecnolégica, en
Muchas de las grandes empresas de la ClusterSoft tenemos tu solucién.
industria nacional hoy cuentan con
soluciones tecnologicas hechas en RD,

M?"“‘

° Ciuster Soft RD ° Chuster Soft RD

Coémo mejorar la comunicacion de tu
empresa — bit ly/CasoDeExito2

Identificar tus activos de softv

o dusterSoft e
manera eficiente, te permitira

necesitas en tu departamento

226 240 AHE ANETE

£SANES CUALLS SN (RS LCENDRS

1 LRS QUE D685 CONECTAR
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Google Ads

La campana publicitaria en la plataforma de Google, con el formato Banners IAB en
fecha del O1 de marzo al 25 de septiembre 2015, logré un total de 55,813,367
impresiones. La cantidad de interacciones con las piezas publicitarias alcanzaron un
total de 158,965 clics, con un CTR de un 0.28%. La plataforma de Goolge fue la que
mayor trafico generd al microsite, la mayor cantidad de usuarios que visitaron el
microsite eran provenientes de la plataforma de Google.

IMPRESIONES 55,813,367
PORCENTAJE DE CLICS (CTR) 0.28%

CLICS 158,965

GO Ugle Campania: “We do see thru code”

Ad insights: Banners IAB

PARAISOD..

SOMOS DESARROLLO...

PERD TRNBIEN SOMOS
| SOFTWRRE.

| NO IMPORTA A QUE SECTOR
PERTENECES,EN CLUSTERSOFT

Lo HRY UN SOFTWARE .
0L SEER APOYANDO TU GESTIG. EN REPUBLICA DOMINICANA
- SOMOS PARAISO...

EN CLUSTERSOFT ;
</00>
| SOMOS DESRRROLLO...

HRY UN SOFTWRRE
APOYRNDO TU ‘
PERO TRMBIEN SOMOS SOFTWARE.

GESTION.
B sy o clusterSoft”
| </06>

Cl rSoftRD. vomimican virvriie
@CusterSoftRD www.ClusterSo org (\ CiusterSoft

00> SEE THRU CODE

EN REPUBLICA DOMINICANA ~ SOMOS DESARROLLD... () clusterSoft"

SOMOS PRRRISD... PERD TAMBIEN SOMOS SOFTWARE. et

0 clusterSoft
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Del Plan de Medios colocado, los objetivos(clicks) iniciales fueron superados en las
diferentes plataformas, en Facebook, logramos un 362% del objetivo inicial, entre los
formatos Page Post Engagement vy Click to Website. En Twitter, logramos un 68% del
objetivo inicial y en Google se logré un 494% del objetivo planteado.

Click to website 8/4/15 15/9/15 26,400 36,012 136%
Facebook Marketplace| Page post V3/15 15/9/15 17,600 39,739 226%
engagement
Twitter Ads Promoted Tweets | 1/3/15 15/9/15 30,000 20,250 68%
Google Display Banners IAB 8/4/15 31/7/15 32,200 158,965 494%

Producto 4. Estrategia de comunicacion a través de las Redes Sociales.

Desarrollo e implementacion de una estrategia de comunicacion en las redes sociales
bajo el dominio @ClusterSoftRD.

EJES TEMATICOS
Los contenidos publicados en las redes sociales de la marca, cumplieron con los
siguientes parametros.

Branding
We </DO>
Capacidad de elaboracion y mantenimiento de software para empresas locales
* Aplicaciones y software para las industrias de banca, turismo, manufactura,
comercio, comestibles y bebidas, telecomunicaciones.
* Beneficios de contratar empresas locales (cercania, horario, idioma)

Estudio carreras de tecnologia
» Descripcion de las universidades y carreras
 Oportunidades gue ofrecen
* Promocion de becas
« Contacto con empresas gque requieren personal

La industria del software
«  Funcionamiento de la industria del software en RD
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 Actores vy roles
« Certificaciones
+ Estatus legal de las empresas

ClusterSoft
» Explicar en qué consiste el ClusterSoft
+ Beneficios de estar afiliado
* Servicios que ofrece el ClusterSoft

E ESTRATEGIA DE PARTICIPACION EN TWITTER

* |dentificar usuarios clave y provocar conversaciones.

* Generar contenido diferenciador que genere interés.

* Promocidén de hashtags vinculados a las tematicas de ClusterSoft
#SoftwareRD
#TecnologiaRD

* Monitoreo de palabras claves relacionadas a ClusterSoft y su entorno.

* Desarrollo de imagenes de socializacion

 Tematicas de la marca y datos interesantes

 Logros alcanzados por las empresas miembro de ClusterSoft

+ Actividades y proyectos especiales

* Infografias

* Nuevos avances en la industria

* Impacto en la economia local

* Proceso de creacion de aplicaciones

 Desarrollo de proyectos

[a ESTRATEGIA DE PARTICIPACION EN FACEBOOK

« Promover informacidn util a través de imagenes de socializacion, videos e
infografias para incentivar el didlogo en la comunidad.
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* Todas las publicaciones tendran un tagline acorde al tema a tratar.
« |dentificar las marcas aliadas, instituciones o personas relacionadas con
ClusterSoft.

You ESTRATEGIA DE PARTICIPACION EN YOUTUBE

* Creacion de un canal de ClusterSoft.

+ Difusion de los videos de la campaha de promocion digital.

 Animaciones relacionadas a las informaciones y actividades del ClusterSoft.

+ Parte del contenido lo componen infografias animadas, videos cortos
enfocados en el “cdmo funcionan” los softwares y cual es el proceso de
creacion.

+ Este material serd a la vez compartido en las demas embajadas digitales de la
marca.

@ ESTRATEGIA DE PARTICIPACION EN LINKED IN

* Promocidn de las capacidades y ventajas de trabajar con las empresas
miembro de ClusterSoft

+ Posicionamiento de idea, informacion y oportunidades.

* Reclutamiento de personal para las empresas miembro

* Creacion de didlogos en torno a los temas de interés de ClusterSoft

« Conexion con el target clave

+ Difusion y promocion de actividades y proyectos especiales

* Publicaciones de micro entrevistas con personas claves de ClusterSoft
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Perfil de Twitter

Para acceder al perfil de Twitter, hacer click en el siguiente link.
https://twitter.com/ClusterSoftRD

En Twitter se observaron 295 tweets de ClusterSoftRD entre el 11 de marzo vy el 25
de septiembre de 2015, logrando un total de 813 seguidores. Se generd un total de
1,113 interacciones, 542 retweets, 139 replies y 524 favoritos.

295

Tweets

Replies

Perfil de Facebook
Para acceder al perfil de Facebook, hacer click en el siguiente link.
https://www.facebook.com/clustersoftrd?fref=ts

En Facebook se observaron 214 publicaciones relacionadas a ClusterSoftRD
realizadas desde el 03 de marzo al 25 de septiembre de 2015, terminando el mes con
una cantidad de 5,585 fans. En conjunto y de forma organica las publicaciones
alcanzaron 779,678 usuarios Unicos, generando 5,229,449 impresiones.

En cuanto al engagement generado se observan 215 comentarios, 9,074 likes y 121
shares en términos globales.

215

Comentarios

5,229,449

Impresiones
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Perfil de LinkedIN
Para acceder al perfil de LinkedIN, hacer click en el siguiente link.

http://bit.lv/ILExglM

En LinkedIn se observan 25 publicaciones sobre ClusterSoftRD entre los meses de
abril y septiembre de 2015. Se alcanzaron 42 likes, el perfil concluyd con un total de
40 seguidores.

40 25

Publicaciones

Seguidores

Perfil de YouTube
Para acceder al perfil de Facebook, hacer click en el siguiente link.
https://www.youtube. com/channel/UCCbg3SihuKtluZshBZ-noSA

En YouTube se publicaron 2 videos de la campafna We Do See Thru Code, los cuales
obtuvieron una cantidad de 70 visualizaciones, los videos fueron compartidos 6
veces y con una duracion media de O:18 segundos en las visualizaciones por usuario.

0:18s

Duracion Usuarios

P
Videos 7 o
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Blog Online

Contar con un blog permite conectar con los publicos de interés al convertirse en un
lider de la industria. Publicando un contenido de utilidad, se construye confianza con
los publicos de interés. Para acceder al blog, hacer click en el siguiente enlace:
http://seethrucode.do/#/blog

Las publicaciones tenian una periodicidad semanal, se publicaron un total de 11
articulos, los cuales eran promovidos en las publicaciones de las redes sociales.

Publicaciones en el blog

No. Blog ClusterSoft Fecha
Articulo#1 [Las 10 ventajas de implantar un ERP en tu empresa 11-jun-15
Articulo#2 |4 Consejos practicos para elegir un software para PyMEs 17-jun-15
Articulo#3 [éCudles son los criterios de seleccién funcionales de un Software ERP? 25-jun-15
Articulo#4 |10 Claves a tomar en cuenta al elegir proveedor de software 14-jul-15
Articulo#5 |¢Cudnimportante esla gestidon de la demanda en dreas de TI? 21-jul-15
Articulo#6 |App Movil: importante solucién tecnolégica para la empresa 5-ago-15
Articulo #7 |Inteligencia de Negocios: écudles son sus fases y cudl es su valor paralaempresa? |13-ago-15
Articulo #8 |¢Por qué debe tu empresa crear u optimizar su Sitio Web? 21-ago-15
Articulo#9 |¢Cémo mejorar la eficiencia empresarial con el apoyo de la tecnologia? 9-sep-15
Articulo #10 |¢Por qué las empresas deben implementar ERP? 18-sep-15
Articulo #11 |12 Soluciones para proteger la informacién empresarial del Cédigo Malicioso 25-sep-15
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RECOMENDACIONES

En los ultimos anos, la presencia de marcas y empresas en el entorno web se ha
incrementado considerablemente. Las organizaciones han descubierto que construir
solidas herramientas de informacion y mercadeo es uno de los medios mas efectivos
para lograr los objetivos que se han trazado, para lograrlo dichas herramientas vy
medios de mercadeo, deben convertirse en un medio agil, confiable y eficiente que
brinde a sus clientes la informacion completa, concisa y oficial de la empresa.

De igual manera, hoy por hoy companias, ONG’s, gobiernos, figuras publica, cada
uno de ellos lideres en diferentes sectores en el orden global, regional vy local;
integran plataformas sociales (Facebook, Twitter e Instagram, entre otras) a planes
de comunicacion que solian estar enfocados exclusivamente en medios tradicionales,
lo cual se hizo para ClusterSoft.

El proyecto realizado durante este periddo de marzo a septiembre 2015, posibilitaron
la ejecucion y administracion de contenido en los perfiles de forma exitosa vy
profesional para ClusterSoft, lo cual se tradujo para el cliente en posicionamiento de
su imagen en el entorno del Software en Republica Dominicana. Es necesario que
estas acciones se sigan realizando para fortalecer cada vez mas el branding del
cluster. Para ello recomendamos las siguientes actividades:

*+ Mantener la constancia de las publicaciones en las redes sociales creadas para
el Cluster; Facebook, Twitter y LinkedIN, con al menos una publicacion al dia.

« Utilizar el lineamiento grafico definido para mantener el branding en los
perfiles sociales del Cluster.

« Utilizar la base de datos generada, para enviar emailings a los usuarios. Los
usuarios registrados mostraron interés en descargar las ofertas presentadas
por el Cluster, por lo que, es necesario que se mantenga la comunicacion con
estos, para aumentar el posicionamiento de la marca.

 Mantener las publicaciones actualizadas en el blog vy actualizar la seccion de
los casos de éxito, con la participacion de las demas empresas miembros del
Cluster.

« Participacion en charlas, foros y exposiciones que tengan gque ver con la
industria, para mantener la imagen de ClusterSoft en la mente de los usuarios.

WWW.ADVENTURES.DO - info@adventures.do
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Base de Datos generada por la descarga de los Landing Pages

First Name Last Name ‘ Email Industria

Mary Romero marycrisbrito@gmail.com Comunicaciones

Jose David Montilla josemontilla@presidencia.gob.do Servicios Generales
Laura Ure—-a laura.urena@gmail.com Comunicaciones

Juan Jose Calcano juan.calcano@gmail.com Internet

Isaac Ramirez alphaserver.net@gmail.com Turismo

Jose Peguero josepeguero@ensegundos.net Comunicaciones
Eduardo Quincoces medinael985@gmail.com Comunicaciones
Alexei Tellerias phoenixdiaz@gmail.com Turismo

Chris Corcino ccorcino@intellisys.com.do Aplicaciones M—uviles
Houston Ramos houston.ramos@gmail.com Internet

Rosa Reynoso rreynoso@gmail.com Seguros

Eric Julian Rodriguez ejgeorge23@gmail.com Internet

Lirme Colon Icolon@intellisys.com.do Aplicaciones M—uviles
Loyda Diaz loyday@berrywhale.com Internet

Domingo Tavarez d.tavarez@funglode.org Aplicaciones M—uviles
Alfredo Romeo aromeo@intelify.net Aplicaciones M—uviles
Monica Rivas mrivas@intellisys.com.do Internet

Jhoan Urena jhoan@infoservices.com.do Comercio

Andres Gil agil@infoservices.com.do Comercio

Maxwell Norman maxwellnorman@gmail.com Seguros

Esmarlin Moreta Solano esmarlinmoreta@gmail.com Salud

Jose Miguel Martinez Grullon martinezactual@hotmail.com Servicios Generales
Kelvin De Moya kdemoya@intellisys.com.do Internet

Romualdo Rijo romualdo.rijo@sigob.org Comunicaciones
Daisy De Los Santos ddelossantos@gcs-systems.com Comercio

Carlos Bensant carlosbensant@gmail.com Comercio

Jose Infante jinfante@5050mkt.com Internet

yaneiri reyes yaneirireyes@gmail.com Servicios Generales
Yasser Vidal yasservidal@gmail.com Internet

Mite Nishio mnishio@orange.com.do Aplicaciones M—uviles
Joan Guerrero makintosh@gmail.com Aplicaciones M—uviles
Rafael Fernandez almuerzodenegocios@gmail.com Internet

Danny Rutinel drutinel@gmail.com Internet
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Erick Guerrero erickjguerrero89@gmail.com Aplicaciones M—viles
Elvin Perex efavionel@gmail.com Comunicaciones
Luis De Los Santos luisenriquedelossantos@gmail.com Servicios Generales
frank abreu faescenografias0O4@gmail.com Servicios Generales
Miguel
Alejandro Bejaran Alvarez miguelbejarandgdf@gmail.com Servicios Generales
jonathan novas novasveras@yahoo.com Comercio
Angel Urbaez aurbaez0l1@gmail.com Aplicaciones M—uviles
Santiago Sanchez jsantiagosanchezg@hotmail.com Comercio
Aura De los santos Aurap30@hotmail.com Servicios Generales
Gian Crespo Gaccsoft@yahoo.com Salud

LUIS ALBERTO

GUZMAN SANCHEZ

THELOVEONE@HOTMAIL.COM

Comunicaciones

Manny Cueto capinsa@gmail.com Comunicaciones

Eric Calderon ericcalderong@gmail.com Comunicaciones
Abelardo Llerandi it@gll.com.do Comercio

alfredo camacho fredux15@hotmail.com Servicios Generales
Xiomara Alcantara xmalcantara@gmail.com Servicios Generales
Brahian De Leon brahianjayll@hotmail.com Servicios Generales
wilson santana wsantana3004@gmail.com Financiero

German Pucheu m987176@hotmail.com Servicios Generales
Roberto Figueroa f _roberto@hotmail.com Internet

aaaa aaaa aaa@mam.com Aplicaciones M—viles
Aulio Ortiz aulio.ortiz@gmail.com Internet

Jose Lopez Jabelgonzalez@gmail.com Internet

Peggy Hernandez peggyhermandez@gmail.com Servicios Generales
Milca Peguero milca.peguero@gmail.com Internet

Francisco Lama jeanfco49@gmail.com Servicios Generales
Daniel Abreu Abreu2310@gmail.com Aplicaciones MA3viles
Andres Gadala Andresgadala@gmail.com Turismo

Pedro Bencosme Pantbencosme@gmail.com Servicios Generales
Hugo Martinez hmartin@transunion.com Financiero

Manuel Mena m.mena@versamedonline.com Salud

Cesar Abreu Tjcesar@Gmail.com Aplicaciones MA3viles
Eusebio Garcia eusebiogarcia@gmail.com Comercio

Wilson Sierra wilsonsierrast@gmail.com Servicios Generales
Freddy BAijez fbaez261@gmail.com Internet

Luis Padilla LuispadillaO5@gmail.com Comercio
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Diara Nadal diaranadal@gmail.com Aplicaciones MA3viles
Rossy Medina medinarossy@Gmail.com Servicios Generales
Gabriel Nina Brito gabrielnina@unad.edu.do Servicios Generales
Luis Quesada guesada.delarosa.lg@gmail.com Servicios Generales
Jose Hurtado Luna Jbhl.1985@gmail.com Comercio
Miguel Castillo Miguelito2689@gmail.com Internet
Nelson Soto Nelsonsoto22 @gmail.com Financiero
Luis Raymundo | Zabala Luciano ingsystem.lurazal@gmail.com Internet
Luis Zabala djsonoro@hotmail.com Internet
Ariel Vargas ariel.arielv@gmail.com Internet
Kennedy Martinez keezkennedy@gmail.com Servicios Generales
kuki tario kukitario@gmail.com Internet
arcadio ruiz arcadior@gmail.com Financiero
Ambiorix Bastardo ambiorixmbc@yahoo.es Comunicaciones
Nestor Fersobe nestorcf@gmail.com Comercio
angel parra angelsamuelparra@gmail.com Salud
Juan Villar juanvillarO5@gmail.com Comunicaciones
antonio gomez agomez1963@hotmail.com Financiero
carlos mejia berni_1714@hotmail.com Servicios Generales
Francis Rodriguez frodriguez3@gmail.con Seguros
Anthony Ramirez anthonyramirez084@gmail.com Internet
rismelvi baez el-tiraol@hotmail.com Aplicaciones MA3viles
Luis Martibez Luismj@gmail.com Servicios Generales
Darwin Pou darwinpou@gmail.com Servicios Generales
geraldo zabala duran geraldozabala@gmail.com Comercio
mildred garcia mildredgarciatejeda@hotmail.com Comercio
Yilem Herrera yilem@brandsmart.do Comunicaciones
Victor Estrella veev9b6@gmail.com Internet
Flor Rojas flower_r26 @hotmail.com Servicios Generales
miguel moronta mmoronta@claro.net.do Servicios Generales
Juan ramon Mercedes Juanramonmercedes@gmail.com Comercio
Raldy De Oleo raldydeoleo@gmail.com Aplicaciones MA3viles
José Zapata jgzt.18@gmail.com Internet
brahim Hussein brahim@autocraftrd.com Comercio
florentino veloz velo.florentino05@gmail.com Comunicaciones
Dison Pena dison@dpsoftwares.com Aplicaciones MA3viles
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samuel arroyo samuel.1218@hotmail.com Aplicaciones MA3viles
Luis Beltre Andy02luis@gmail.com Comercio
nidson jose polanco nidson.polanco@gmail.com Aplicaciones MA3viles
Genaro Castillo casemmikerd@hotmail.com Servicios Generales
Ryan Matos Llego.el.jefe@hotmail.com Aplicaciones MA3viles
Ruben dario Ogando sanchez Dinamita2713@gmail.com Aplicaciones MA3viles
Alexis Suriel alexis_suriel@hotmail.com Financiero
Hairo Villar Zapata hairovillar@gmail.com Aplicaciones MA3viles
Martin Flores elvermg@gmail.com Servicios Generales
Tara Montero Taramontero05@gmail.com Turismo
Keila Hicks Aurelinahicks@gmail.com Financiero
Pedro Lorenzo Herasme lorpascual@gmail.com Servicios Generales
Francisco morilla franciscojosemorilla@gmail.com Comercio
santiago espaillat santiago_espaillat@hotmail.com Servicios Generales
Eddy Martinez eddyjosemartinezhernandez@gmail.com | Servicios Generales
Elvin Rodriguez Elvinjrodriguezm@gmail.com Internet
Joan Cabral jmcb.isc@gmail.com Servicios Generales
luis manuel fermin luismanuelfermin27 @gmail.com Comercio
Alfonzo Reyes reyesluciano@gmail.com Servicios Generales
George Germes ggermes@stserver.net Internet
Luis Cabrera lui_cad5@hotmail.com Servicios Generales
Nelson Pena Gonzalez nelson44pg@gmail.com Salud
angel morfe wallisalbert@hotmail.com Servicios Generales
Jose Rafael Mufioz excielsor@gmail.com Comercio
Carmen Polanco carmen_polanco1980@hotmail.com Comercio
frank Rodriguez bigstronger_2006@hotmail.com Comercio
janna fleury fleuryjannal@gmail.com Banca
Ronald Tejeda ronaldtejeda@gmail.com Comercio
Merary King puvesa@hotmaul.com Seguros
Alexander Nufiez cddalex9@gmail.com Internet
Christian Vasquez Chrisj.vasquez@gmail.com Servicios Generales
paul camarena paul_camarena@hotmail.com Comercio
Vanessa Dionisio vdionisio@gmail.com Financiero
Ramon Benitez nilsonr.benitez@yahoo.com Servicios Generales
Grace Rojas gracerojas18@gmail.com Seguros
Juan Carlos Acosta juancarlosacostal@gmail.com Servicios Generales
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yordany ramirez yordanyramirez@hotmail.com Comunicaciones
Jesus Quezada jesusnin@gmail.com Internet
Jose Montas jmontasf@gmail.com Comunicaciones
Omar Lebron Omarolebron@gmail.com Comunicaciones
Denis Omar Cedefio dennysomar@gmail.com Comunicaciones
luis comas cronosalpha@gmail.com Comunicaciones
maria diaz crucerina@gmail.com Aplicaciones MA3viles
Adalgisa Vasquez adalgisa.vasquez@gmail.com Servicios Generales
Ruben Sosa Domini0607 @gmail.com Servicios Generales
Roque Emilio rperez637@gmail.com Servicios Generales
gregorio garcia gregoriogarcia@gmail.com Servicios Generales
Manuel Bisono manueldjbh@gmail.com Internet
Marcia Quezada Cehicar2011@hotmail.com Aplicaciones MA3viles
Ramon Ortiz ing.aliro@gmail.com Servicios Generales
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