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Conjunto de recursos que generan una capacidad de a tracción 
suficiente para inducir a un viajero a realizar los  esfuerzos 
necesarios para desplazarse hacia él.

Territorio que con una marca, un precio y un lugar en el 

Destino turístico: definición

Territorio que con una marca, un precio y un lugar en el 
mercado mantiene durante una gran parte del año un flujo 
de visitantes y turistas lo suficientemente numeros os como 
para convertir esta actividad en una de las bases d e su 
economía.

CLUSTER TURÍSTICO:  la importancia del trabajo en r ed para 
la competitividad, calidad y sostenibilidad de los destinos 

turísticos



ORGANISMOS INTERNACIONALES
SECTOR PÚBLICO
SECTOR PRIVADO
TERCER SECTOR

ACADEMIA

Las “siete potencias”

ACADEMIA
COMUNIDAD LOCAL

MEDIOS



Las líneas de negocio en turismo

Los entes o agencias de promoción turística ordenan  la 
promoción de su oferta turística con la segmentació n de 
productos y servicios. 

Por lo general ofertas específicas por líneas de ne gocio por Por lo general ofertas específicas por líneas de ne gocio por 
destino (sol y playa/litoral, urbano, rural, montañ a,…) 
actividad (MICE, activo, cultural, deportivo, gastr onómico, 
golf, náutico, cruceros,…) o segmento de público 
(escolar/estudios, parejas, familias, grupos de 
amigos/juvenil, mochilero, tercera edad, GLTB, acce sible,…)

Algunos de estos productos o subproductos, gracias al 
interés, cantidad o calidad de su oferta merecen la  creación 
de su propio club de producto.



MAPA DEL TURISMO CULTURAL EN EL MUNDO
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La cultura como grupo de competitividad 
en los clusters turísticos

museos y patrimonio cultural (tangible e intangible )

industrias culturales y creativas (arte y artesanía , enseñanza de 
idiomas,…)idiomas,…)

festivales y eventos culturales

turismo comunitario (rural y urbano)

recursos culturales en espacios naturales y áreas p rotegidas / 
paisajes culturales

rutas, itinerarios y redes



* Ciudades históricas - Arquitectura contemporánea. Museos, monumentos y 
sitios arqueológicos (turismo arqueológico, turismo  arquitectónico, turismo 
industrial)
* Programación estable de exposiciones y representa ciones artísticas.
* Rutas e itinerarios culturales. 
* Paisajes culturales y áreas naturales con “cultur as vivas” (turismo cultural 
comunitario)   
* Estancias para el aprendizaje de idiomas (turismo  idiomático)

Los productos y nichos de mercado del TC

* Estancias para el aprendizaje de idiomas (turismo  idiomático)
* Ferias, festivales (turismo de festivales) y cele braciones cultura popular y 
religiosa (turismo religioso)
* Turismo de raíces o genealógico
* Industrias culturales y creativas: arte y artesan ía (talleres abiertos), cine 
(turismo cinematográfico), literatura (turismo lite rario),gastronomía (turismo 
gastronómico, turismo de mercados), música (turismo  musical),,,... 
* Alojamientos y restaurantes en monumentos históri cos, arquitectura 
tradicional o hoteles de diseño
* Transportes tradicionales y/o históricos



• El turismo cultural como línea de negocio 
en DMOs, CVB y clusters turísticos
• Clubs de Producto de Turismo Cultural

Las tendencias actuales   

• Clubs de Producto de Turismo Cultural
•Clusters de Turismo Cultural
• Redes de Turismo Cultural por destinos, 
productos o servicios



El Club Turismo Cultural
II Jornada Tècnica del Club de Turisme 

Cultural de Turisme de Catalunya

El Club Turismo Cultural

cultura.catalunya.com



Los Clubs son programas dirigidos a empresas y 

¿Qué son los Clubs de Producto de la ACT?

14

Los Clubs son programas dirigidos a empresas y 
entidades del sector turístico catalán, para la 

promoción y ayuda a la comercialización de los 
productos turísticos 



Es el programa dirigido exclusivamente a las empres as y 

¿Que es el Club Turismo Cultural?

15

Es el programa dirigido exclusivamente a las empres as y 
entidades vinculadas directa o indirectamente con l a cultura, 

mediante dos ámbitos de actuación:

• desde el sector cultural

• desde el sector turístico



Museos,monumentos, festivales, entitades culturales, alotamientos, intermediarios, 

entitadades de promoción turística, organismos oficiales y universidades 

¿Quién forma parte?

�
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Evolución del Club Turismo Cultural
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Evolución del Club Turismo Cultural

Evolución de los miembros del Club por tipologías



Evolución del Club Turismo Cultural

Situación de los miembros del Club por marcas turís ticas 

Barcelona 51 miembros

Catalunya Central 16 miembros

Costa Brava 13 miembrosCosta Brava 13 miembros

Costa Daurada 14 miembros

Costa del Garraf 11 miembros
Costa de 

Barcelona - 
Maresme

4 miembros

Pirineus 10 miembros

Terres de Lleida 5 miembros

Terres de l'Ebre 2 miembros

Val d'Aran 1 miembro



Número de empresas/entitadades miembros del Club de  Turismo 
Cultural en la actualidad

Actualmente el Club de Turismo Cultural de la Agencia Catalana de Turismo cuenta con 127 membres . 

El Club representa el 31,05% del total de los Clubs de producto. 

�
.

El Club representa el 31,05% del total de los Clubs de producto. 

CLUBS DE PRODUCTO, 
TOTAL MIEMBROS: 410

GA - Monumentos, Museos, Festivales y 
entitats culturales

54 miembros

GA - Alojamientos 15 miembros

GA - Intermediarios 16 miembros

Grup B: Entitadades de Promoción Turística 35 miembros

Grup C: Partenaires 7 miembros
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Turismo musical es la actividad turística 
que se realiza con el fin de descubrir un 
destino a través de experiencias 
musicales
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