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Consejo Centroamericano Consejo Centroamericano 
de Turismo (CCT)de Turismo (CCT)
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Marco Institucional Marco Institucional 
� Turismo como prioridad para el

desarrollo sostenible de Centroamérica
- Cumbre Montelimar (1996) y San José
(2002)

� Turismo considerado sector
estratégico en las políticas yestratégico en las políticas y
estrategias de cada país.

� Cada país cuenta con Ley de Turismo,
Plan de Desarrollo y/o Estrategia
Nacional.



Turismo Sostenible: marco Turismo Sostenible: marco 
conceptualconceptual

� Turismo de bajo impacto
� Conservación del entorno 

natural
� Preservación patrimonio 

cultural 
� Preservación patrimonio 

cultural 
� Prevención explotación sexual
� Participación de MIPYMES y 

comunidades
� Calidad en los servicios
� Beneficios al desarrollo local



ContribuciContribuci �� n del Turismon del Turismo
� Incremento turístico sostenido de 

2004 al 2008 en promedio:
� 13% en número de turistas
� 10% en divisas generadas

� Resultados 2008:
� 8,869,310 turistas, 13% más que en 

el 2007
� 8,869,310 turistas, 13% más que en 

el 2007
� US $6,780 millones, 5% de 

incremento con respecto al 2007
� Principales mercados emisores: 

Centroamérica (45%), Norteamérica 
(36%) y Europa (9%)
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PLAN ESTRATEGICO DESARROLLO 
TURISTICO SOSTENIBLE

PEDTS 2009-2013 
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Plan EstratPlan Estrat �� gico de Desarrollo gico de Desarrollo 
TurTur ��stico Sosteniblestico Sostenible



1. Planificaci1. Planificaci �� n Turn Tur ��sticastica
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2. Promoci2. Promoci �� n y Mercadeon y Mercadeo
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3. CALIDAD y 
COMPETITIVIDAD
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CoordinaciCoordinaci �� n Intersectorial: n Intersectorial: 
�� reas y Programas de Apoyoreas y Programas de Apoyo
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Muchas graciasMuchas gracias
presidencia@canaturpresidencia@canatur--nicaragua.orgnicaragua.org


